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  المقدمة

نا،  لوب عيش ب أس ع جوان ي جمي أثير ف ى الت ة عل درة كامن طناعي ق ذكاء الاص ك ال يمتل
ر  ا تزخ الرغم مم ن ب ر. ولك دل كبي ار ج اً مث و حالي ول وه ات ح ن تعليق حافة م ه الص ب

أثيره  يكون ت ح س ى الأرج ه عل وم، إلا أن وري المزع أثيره الث طناعي وت ذكاء الاص ال
  في حياتنا في الأجل القصير محدوداً نسبياً.

ه:  ي مقولت ارا ف تقبلي روي أم الم المس ي والع ث الأمريك فه الباح ا وص ر كم والأم
أثير  دير ت ي تق الاة ف ى المغ ل إل ا نمي تهين "إنن ب ونس دى القري ى الم ا عل التكنولوجي

 بتأثيرها على المدى البعيد".

ً و ديا ة تح ات التجاري ن العلام ث ع ة البح كل عملي ً  تش ما ات  حاس ب العلام لمكات
ذا  ي ه ركات. ف تثمارات والش حاب الاس ة لأص ائج دقيق ار نت بيل إظه ي س ة ف التجاري
ات  ب العلام درة مكات زز ق ة تع ة محوري طناعي كتقني ذكاء الاص أتي دور ال ياق، ي الس

خمة ات الض ع البيان ل م ى التفاع ة عل اف ، والتجاري ى استكش ث إل ذا البح عى ه يس
ب العلام تخدام مكات ة اس ن كيفي ث ع ة البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص ة لل ات التجاري

  العلامات التجارية، وتحليل كيفية يمكن لهذه التقنية تحسين الكفاءة ودقة البحث

  أهمية البحث 

ن  ث ع ة البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص ة لل ات التجاري ب العلام تخدام مكات اس
رًا لل رة نظ ة كبي ل أهمي ابهة يمث ة المتش ات التجاري ا العلام ي تواجهه ديات الت تح

ا  ى هويته اظ عل ابهة والحف ة المتش ات التجاري ين العلام ز ب ي التميي ركات ف الش
  الفريدة. 

ات  ين العلام تلاط ب ل الاخ ا، تقلي تخدام مهمً ذا الاس ل ه ي تجع باب الت من الأس ن ض وم
ر  م كبي ل حج طناعي تحلي ذكاء الاص ن لل ث يمك ة، حي ر دق ائج أكث ع نت ة ووض التجاري

ا ن البيان تلاط م ل الاخ ي تقلي اعد ف ا يس ابهة، مم ة المتش ات التجاري د العلام ت وتحدي
ى  افة ال ا، بالإض رف عليه ي التع أ ف ب الخط ة وتجن ات التجاري ين العلام اس ب والالتب
ل  د وتحلي ي رص اعدة ف لال المس ن خ ة م ة الفكري وق الملكي ة حق ة حماي ق غاي تحقي

ابهة أو مخالف ة متش ات تجاري اف أي علام وق لاكتش ة، الس ة الفكري وق الملكي ات لحق
ا،  ع انتهاكاته ا ومن ة حقوقه ة لحماي راءات اللازم اذ الإج ن اتخ ب م ن المكات ا يمك مم
ابهة  ة المتش ات التجاري م العلام لال فه ن خ ويق م تراتيجيات التس ين اس ذلك تحس وك
تراتيجيات  وير اس ركات تط ن للش ه يمك اءً علي ا، وبن تهلكين تجاهه لوك المس ل س وتحلي
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ويقية أ ا تس ع علامته لاء م ل العم ز تفاع ين وتعزي ن المنافس ز ع ة للتميي ر فعالي كث
ات  م احتياج ركات فه ن للش ث يمك ات، حي وير المنتج ار وتط ه الابتك ة، وتوجي التجاري
ك  ة تل ات لتلبي وير المنتج ار وتط ود الابتك ه جه ل وتوجي كل أفض وق بش الس

  الاحتياجات بطريقة فريدة ومبتكرة.

  الدراسات السابقة

ات لدرا ن العلام ث ع ة البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال ي اس ابقة ف ات الس اس
ه  ات وتوجي ل البيان ي تحلي رة ف ة المبتك ذه التقني د ه ى فوائ وء عل لط الض ة تس التجاري
ن أن  طناعي يمك ذكاء الاص ات أن ال ذه الدراس رت ه د أظه ويق. وق تراتيجيات التس اس

ي ال ات ف د الاتجاه ي تحدي ر ف كل كبي اهم بش لاء، يس يلات العم م تفض وق، وفه س
  .واكتشاف العلامات التجارية المتنافسة

  

داً  ي وتحدي عيد المحل ى الص ات عل ى دراس ل ال م نتوص وع ل ذا الموض درة ه راً لن ونظ
ر،  ذا الام ي ه هبت ف ة أس ات دولي د دراس ن يوج كالية ولك ذه الإش ت ه ر تناول ي مص ف

الو بيل المث ى س ام  ،عل يس ع ابين جل ة لس ة ألماني ة ٢٠١٩دراس ل كيفي اءت لتحلي ، وج
ات  د العلام ة لرص ات التجاري ب العلام ي مكات طناعي ف ذكاء الاص ات ال تخدام تقني اس
تخدام  ة باس رص المرتبط ديات والف اف التح ا واستكش ابهة وحمايته ة المتش التجاري

  الذكاء الاصطناعي في هذا السياق، وتقديم توصيات لتحسين الأداء.

و ة لأنوب ة هندي دتها دراس ام وأي ا ع ديم ٢٠٢١تي غوبت ى تق افة ال ، بالإض
ة  ات التجاري ل العلام ي تحلي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال رة لاس تراتيجيات مبتك اس

  وتحديد العوامل المميزة التي تميز كل علامة تجارية عن الأخرى.

تخدام  ب الاس راز جوان ي اب ك ف ابقة، وذل ات الس ن الدراس ة ع ة الراهن ف الدراس وتختل
ا ب العلام ن مكت ث ع ات البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص ري لل ة المص ت التجاري

ى  ة عل ائج المترتب ي النت ور ف دى القص ان م ابهة، وبي ة المتش ات التجاري العلام
ى  ت عل ا ليس د انه ن المؤك ي م ري والت ر البش ى العنص دة عل ث المعتم ات البح عملي

  القدر الكافي من الدقة.

  مشكلة البحث

ا ي النت ث ف كلة البح ن مش ن تكم ث ع ات البح ى عملي ة عل ة المترتب ر الدقيق ئج الغي
ة  ي مرحل ري ف ة المص ات التجاري ب العلام ي مكت ابهة ف ة المتش ات التجاري العلام
ك  ى ذل دليل عل ة، وال ن الدق افي م در الك ى الق ون عل ادةً لا تك ي ع ص، والت الفح
جيل  ى تس راض عل ات الاعت ن طلب ل م دد هائ اري لع جيل التج لحة التس تقبال مص اس
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اء علا دم رض ة وع ات التجاري دة العلام ي جري ا ف ن قبوله ر ع م النش ة ت ات تجاري م
 ذوي الشأن عن تلك النتائج.

ات  ة لعلام ات المُقدم ابه العلام الرفض لتش رارات ب دور ق ك، ص ى ذل لاوةً عل ع
ان  ن لج واءً م رارات س ذه الق اء ه ة الغ ي النهاي ر ف ا الأخي ون مآله ن يك جلة ولك مُس

ة ال ات او محكم ات التظلم ة عملي دم دق ى ع دل عل ذي ان دل في اء الإداري، وال قض
  البحث.

ات  دى عملي ول م بب ط ة بس ات التجاري جيل العلام ات تس راكم طلب ك، ت ى ذل اً ال وتباع
ن  ذي يمك ر ال رار، الام ا ق در به ى يص ام حت ة الع ى قراب تمر ال ي تس ص، والت الفح

ذه  ل ه طناعي لح ذكاء الاص ات ال تخدام تطبيق لال اس ن خ ه م ة تفادي كلة ومحاول المش
  سرعة وإنجاز صدور قرارات الفحص.

  الهدف من البحث

ث  ات البح ن عملي اتج ع ور الن ض القص يح بع ى توض ى ال راهن إل ث ال دف البح يه
ة  يح كيفي ة وتوض ر العربي ة مص ل جمهوري ابهة داخ ة المتش ات التجاري ن العلام ع

ط ذكاء الاص ات ال تخدام تطبيق ة اس د آلي ور، وتحدي ذا القص ي ه ات تلاف ي عملي ناعي ف
  البحث عن العلامات التجارية وفحص مدى التشابه بينها وبين العلامات المُسجلة.

طناعي  ذكاء الاص لال ال ن خ تخدم م ات تسُ دة بيان ع قاع ك، وض ى ذل افة ال بالإض
وق  ة حق انون حماي ترط ق ي اش هورة الت ة المش ات التجاري ع العلام ى جمي وي عل تحت

  ا وعدم جواز تقليدها حتى وإن لم تكن مُسجلة. الملكية الفكرية المصري حمايته

  فرضية البحث

ى  ابهة ال ة المتش ات التجاري ن العلام ث ع ات البح ي عملي ة ف ود دق دم وج ؤدي ع ي
ي  هورة، والت جلة والمش ة المُس ات التجاري رار بالعلام ف والاض رة التعس ور فك ظه

ن  ذي يمك ر ال بب، الام لا س راء ب رة الإث ور فك ا ظه ب عليه ة يترت احب علام رى ص يثُ
ب  ا يترت ا مم بيهة له ون ش د تك رى ق ة أخ ة تجاري معة علام يط وس ى س ة عل تجاري
رى ان  ا ن ين. كم ين العلامت لة ب ود ص اد بوج ى الاعتق ه ال تهلك وحمل ليل للمس ه تض علي
د  ي ق روعة والت ر المش ة الغي ي المنافس ر وه ذا الام ى ه ب عل د تترت ي ق ائج الت ن النت م

  ت الشبيهة بالعلامات المشهورة.يستغلها أصحاب العلاما

ذكاء  ات ال تخدام تطبيق ى اس اء عل دوث أخط ب ح ن ان يترت ن الممك ن م ولك
ع  يتحتم وض الي س ابهة، وبالت ات المتش ن العلام ث ع ات البح ي عملي طناعي ف الاص

  حلول مُسبقة في حالة حدوث الخطأ
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  منهج البحث

ك  تنباطي، وذل نهج الاس تخدام الم ى اس ث عل ذا البح د ه ة يعتم رض آلي لال ع ن خ م
ة  ات التجاري ن العلام ث ع ات البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص ات ال تخدام تطبيق اس
تخدامه،  ى اس ون عل دريب المختص ة ت ذلك كيفي ه، وك ة تطبيق ابهة وكيفي المتش
تعلم  خمة، وال ات الض ل البيان ذلك تحلي ث وك ي البح ة ف ة دقيق ل نتيج ى أفض ول ال للوص

ين  ابه ب دى التش د م ي لتحدي ائج الآل تنتاج النت ى اس لاوةً عل ة، ع ات التجاري العلام
ا،  ول إليه م الوص ي ت ائج الت ى النت تناداً إل ة اس يات الملائم ديم التوص ية وتق الرئيس
ي  ا ف ة وتمييزه ات التجاري ة العلام ويق وحماي تراتيجيات التس وير اس ك لتط وذل

  السوق.

  خطة البحث

كالي ى الإش ة عل ه، والاجاب ث هدف ذا البح غ ه ى يبل رض حت أقوم بع ة، س ة المطروح
ابهة  ة المتش ات التجاري ن العلام ة ع ات التجاري ب العلام ث مكات رق بح ن ط ة ع دراس

ا دى دقته ث، و وم ة البح دم دق وق بع تراتيجيات الس أثُّر اس دى ت نم ة  وع إمكاني
  .والنتائج المترتبة على ذلكاستخدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي في عملية البحث 

  البحث الى المباحث الآتية: وسأقوم بتقسيم هذا

ث الأول:  ة المبح ات التجاري ن العلام ث ع ي البح ة ف رق التقليدي الط
 المتشابهة:

ديات  ه التح ي تواج ات الت ين العملي ن ب ابهة م ة المتش ات التجاري د العلام ر تحدي يعتب
ذه  ز ه ذلك، ترك ابهها. ل ة وتش ات التجاري دد العلام ادة ع ع زي ةً م رة، خاص الكبي

ة عل د الدراس ي تحدي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال ى اس د عل ة تعتم ة فعال ديم منهجي ى تق
  العلامات التجارية المتشابهة وتطوير استراتيجيات التسويق المناسبة لها.

ب  ث مكات ي بح تخدمة ف ة المس ة التقليدي إن الطريق ر، ف ذا الام ى ه النظر ال وب
ا ال د فيه ابهة، يعتم ات المتش ن العلام ة ع ات التجاري ل العلام ى العم ون عل فاحص

ة  ات التجاري ص العلام دوي فح ل الي ذا العم من ه ري. ويتض ل البش دوي والتحلي الي
ة  ات التجاري ة للعلام ات المتخصص د البيان جلات وقواع ل الس ق وتحلي ر دقي كل غي بش
داً  اً وجه ب وقت ا يتطل ا، مم ابهة بينه ه المتش د الأوج بعض لتحدي ها ال ا ببعض ومقارنته

من ال ا يتض رين. كم ايير كبي لال مع ن خ ة م ات التجاري يم العلام ري تقي ل البش تحلي
تخدمة، وز المس م والرم ون والاس كل والل ل الش ددة مث ات  مح ص المنتج ذلك فح وك

تنتاجات  ة أو اس ر دقيق ديرات غي ديم تق ى تق ؤدي إل د ي ا ق ابهة مم دمات المش والخ
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ة ك ى معالج ر عل درة البش دم ق ري وع أ البش ة الخط رًاً لاحتمالي دودة نظ ات مح مي
  كبيرة من البيانات بنفس الدقة والسرعة التي يمكن أن يقدمها الذكاء الاصطناعي.

ود  د يع ا. فق ا وكفاءته ى دقته ؤثر عل ي ت ديات الت ض التح ث بع رق البح ه ط ذلك، تواج ل
ى  ؤدي إل د ي ا ق دودة، مم ات مح د بيان ة أو قواع ات قديم تخدام تقني ى اس اً إل ك جزئي ذل

ادي ائج وتف تقامة النت دم اس ى  ع افة إل ابهة. بالإض ة المتش ات التجاري ض العلام بع
كل  ث بش ات البح ام بعملي ة للقي ات الكافي ص البيان ة ونق ديات التقني ه التح د تواج ك، ق ذل
ة  ات التجاري ب العلام ى مكات ب عل ديات، يج ذه التح ى ه ب عل ل التغل ن أج ال. وم فع

ل ا طناعي وتحلي ذكاء الاص ل ال ة مث ات الحديث ن التقني تفادة م خمة، الاس ات الض لبيان
ة  ز حماي ائج وتعزي ة النت ين دق ق لتحس ث والتحق راءات البح وير إج ى تط افة إل بالإض

  العلامات التجارية.

ة  ات التجاري ن العلام ث ع ي البح ة ف رق التقليدي ة الط دم دق ت ع ي تثُب ة الت ن الأمثل وم
ة  اض التجاري ة الري ن محكم ادر م م الص احص، الحك ا الف ئول عنه ون مس ي يك والت

ي  م ف ية رق اريخ  ٤٢٨٠٥٤٠٧القض ـ "١٤٤٣/٠١/٢٤بت ي  ه م يراع احص ل فالف
ياق  ي س ياقه، فف ى س ل معن فة، وأن لك ل ص د أن يحم م لاب ما والاس ة اس ون العلام ك
رض أن  ى ف فة، وعل ا ص ى أنه ذ عل ما ولا تؤخ د اس فة تع ك الص ات تل العلام

ة ات التجاري ص العلام ار بفح ة فالمعي فة متحقق ن أن الص د يظ تهلك ق د  المس وتحدي
تهلك  ي المس ادي، ووع تهلك الع ار المس و معي تهلك، ه ليل المس ة تض دى احتمالي م

  .١العادي يعي أن ذلك اسما لا تتحقق فيه الصفة"

ا إذا  م عم رار حاس ع ق ع لوض ل واس ه تخي ون لدي د ان يك احص لاب ا ان الف العبرة هن ف
  كان قبوله لتسجيل العلامة التجارية سيؤدي حدوث خلطاً للمستهلك.

 مدى رضاء ذوي الشأن عن عملية البحث التقليدية:المبحث الثاني: 

ح  ن الواض ات م ن العلام ث ع ات البح ن عملي ة ع ائج المترتب ر ان النت ذا الأم ي ه ف
ابه ة المتش ب  ةالتجاري د أغل ية عن ر مُرض ري غي ة المص ات التجاري ب العلام ي مكت ف

در  ة بالق ت دقيق ائج ليس ون النت ط لك يس فق ك ل ة، وذل ات التجاري حاب العلام أص
  الكافي وإنما لطول أمد البحث والفترة التي يستغرقها لإصدار قرار بالفحص.

الي ات وبالت ن الطلب ل م دد هائ راكم ع ك ت ى ذل ب عل ديهي ان يترت ن الب تغرق  وم يس
ن  وع م ذا الن د، لأن ه ب الواح ص الطل ن فح تمكن م ى ي راً حت اً كبي احص وقت الف
ل  ى أفض ة ال ل النتيج ك لا تص ع ذل ز وم ن التركي الي م در ع ى ق اج ال ث يحت البح

  درجات القبول والصحة.

                                                           
هـ١٤٤٣/٠١/٢٤بتاريخ  ٤٢٨٠٥٤٠٧القضية رقم  - محكمة الرياض التجارية  1  
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ذلك،  اً ل وات وتباع ن الخط ر م ابهة تعُتب ة المتش ات التجاري ن العلام ث ع ات البح عملي
ي حما ية ف ات الأساس ين المنتج ز ب مان التميي ة وض ة الفكري وق الملكي ة حق ي

ة.  دمات المتنافس ذكاء ووالخ ة لل ات التجاري ب العلام تخدام مكات ر اس يعُتب
ث،  ة البح ة وفاعلي ين دق و تحس ة نح وة مهم ات خط ذه العملي ي ه طناعي ف الاص

أن.  اء ذوي الش ز رض الي، تعزي ا وبالت ةكم ات متقدم طناعي إمكاني ذكاء الاص دم ال  يق
ة  رعة ودق ر س ة أكث ابهات بطريق اط والتش ى الأنم رف عل ات والتع ل البيان ي تحلي ف
د  طناعي لتحدي ذكاء الاص تخدام ال ن اس ا يمُك ة. كم ائل التقليدي ه بوس ن تحقيق ا يمك مم
ذلك،  ا ل ث وفقً ه البح ة وتوجي ات التجاري ابه العلام ة تش ي احتمالي ؤثر ف ي ت ل الت العوام

ركات داً للش ا وجه وفر وقتً ا ي ل  مم ث وتقلي ة البح ين دق ع تحس ة. وم ب القانوني والمكات
هم  ا يس ث، مم ات البح ائج عملي ي نت تهم ف أن وثق اء ذوي الش دى رض د م اء، يزي الأخط
ي  تقرار ف ز الاس ة وتعزي ة الفكري وق الملكي انوني لحق ام الق ي النظ ة ف ز الثق ي تعزي ف

  السوق.

ر ا تعتب ا كم زءاً  تعملي ابهة ج ة المتش ات التجاري ن العلام ث ع ً  البح يا ن  أساس م
ن  دى م اك م ات أن هن رت الدراس د أظه ة، وق ة الفكري وق الملكي تراتيجيات حق اس
ون  د يك ه ق ن أن رغم م ى ال ات. فعل ذه العملي ال ه اص حي ل ذوي الاختص ن قب ا م الرض

را ن الخب د م ث، إلا أن العدي ة البح ة وفعالي أن دق ق بش ض القل اك بع رون أن هن ء ي
ذه  ين ه ي تحس هم ف ن أن يس طناعي يمك ذكاء الاص ل ال ة مث ات الحديث تخدام التقني اس
رة  ات كبي ل كمي تيعاب وتحلي ى اس درة عل زز الق طناعي يع ذكاء الاص ات. فال العملي
ن  د م اء ويزي ن الأخط ل م ا يقل ان، مم ن الإنس ة م رعة ودق ر س كل أكث ات بش ن البيان م

افة  ث. بالإض ات البح ة عملي ن أن فعالي ة يمك ات الحديث ق التقني إن تطبي ك، ف ى ذل إل
احثين  ت للب وارد والوق ن الم د م وفير المزي ى ت ؤدي إل ى ي ائمين عل ين الق والفاحص

ل ة العم ات التجاري ى العلام رف عل ى التع درتها عل ادة ق ات وزي ور التقني ع تط ، وم
ا ذوي  دى رض زداد م ع أن ي ن توق ر، يمك ة أكب ابهة بدق أنالمتش ي  الش تهم ف وثق

  عمليات البحث هذه.

ث الثا ثالمبح ة : ل ي عملي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال ة اس دى إمكاني م
 البحث:

ة  ات التجاري ن العلام ث ع ة البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال ة اس إمكاني
ة. ف ذه العملي اءة ه ين كف ة لتحس ة مهم ل فرص ابهة تمث والمتش ن  ه ة م وفر مجموع ي

ن اس ي يمك ات الت كل الأدوات والتقني ات بش ن البيان رة م ات كبي ل كمي تخدامها لتحلي
ة،  اذج تنبؤي وير نم م وتط ى تعل ه عل ل قدرت ر. بفض ن للبش ا يمك ة مم ر دق رع وأكث أس

ا  ي كم ر وف ة أكب ابهة بدق ة المتش ات التجاري د العلام طناعي تحدي ذكاء الاص ن لل يمك
ة رق التقليدي ن الط ر م ت أقص ذلكوق امل  ، وك كل ش رة بش ات الكبي ل البيان تحلي

ابه  أن التش رارات بش اذ الق ة اتخ هل عملي ا يس ا، مم ية منه اط الرئيس تخلاص النق واس
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ديم  ا تق طناعي أيضً ذكاء الاص ن لل ك، يمك ى ذل افة إل ة. بالإض ات التجاري ين العلام ب
تمرار  ع اس ا. وم ادة كفاءته ث وزي راءات البح ين إج ات لتحس يات واقتراح توص

ور ال ى تط ور عل ال العث ي مج ه ف زداد إمكانيات ع أن ت طناعي، يتوق ذكاء الاص ات ال تقني
كل  ة بش ة الفكري ة الملكي تراتيجيات حماي اء اس ابهة وبن ة المتش ات التجاري العلام

  ومن هذا المنطلق يمكننا طرح عدة نقاط رئيسية في هذا الشأن وهي كالآتي: فعال.

 :والتكنولوجيا المتاحة الأجهزة والمعدات  )١(

تشمل أجهزة الكمبيوتر والخوادم القوية التي تستخدم  ، وهيأجهزة الحوسبة العالية الأداء
  .والمعالجة الضخمة للبيانات لتنفيذ عمليات التحليل

تشمل البرمجيات التي تعتمد على تقنيات التعلم ، والبرمجيات الخاصة بالذكاء الاصطناعي
  .التصنيف والتجميع والتحليل الاحصائيالآلي وتحليل البيانات الضخمة، مثل تقنيات 

تشمل قواعد البيانات الضخمة التي تحتوي على معلومات وبيانات ، قواعد البيانات الضخمة
  .عن العلامات التجارية وسجلات العلامات التجارية المسجلة والمشابهة

مع يمكن استخدام الأجهزة الذكية والاستشعار في ج، كما الأجهزة الذكية والاستشعار
البيانات ذات الصلة، مثل الصور والنصوص والبيانات الإحصائية، من مصادر متعددة 

  .مثل الإنترنت وقواعد البيانات

 Optical character تقنيات التعرف على الصور والنصوصومن هذه الأجهزة 
recognition (OCR)، تشمل تقنيات التعرف على الصور التي تساعد في تحليل وفهم و

 .لنصوص ذات الصلة بالعلامات التجاريةالصور وا

تتيح للأنظمة الذكية فهم وتحليل اللغة الطبيعية في  وهي التقنيات اللغوية الحاسوبية
  .النصوص المتعلقة بالعلامات التجارية والتعرف على الكلمات والعبارات ذات الصلة

تنفيذ  والفاحصينين استخدام هذه المعدات والأدوات التقنية، يمكن للباحثوفي النهاية، وب
عمليات البحث عن العلامات التجارية المتشابهة بشكل أكثر دقة وفعالية باستخدام الذكاء 

  .الاصطناعي

  مستوى تدريب الفاحصين:  )٢(

 مستوى تدريب الفاحصين في عملية البحث عن العلامات التجارية المتشابهة يلعب دوراً 
 ً في دقة وفعالية العملية بشكل عام. يجب أن يكون لدى الفاحصين مهارات وخبرات  حاسما

متخصصة تمكنهم من التعامل مع البيانات والتقنيات المستخدمة في العملية من بين الجوانب 
حيث  ،الفهم العميق للقوانين واللوائح ار، ويكون ذلك من خلالالتي ينبغي أخذها في الاعتب

أن يكونوا على دراية بالقوانين واللوائح المتعلقة بحقوق الملكية  يجب على الفاحصين
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الخبرة في ، وكذلك الفكرية، وبالأخص فيما يتعلق بتسجيل وحماية العلامات التجارية
يجب أن يكون لدى الفاحصين مهارات في استخدام البرمجيات  ، حيثاستخدام التقنيات

الاصطناعي وتحليل  ث، بما في ذلك الذكاءوالأدوات التقنية المستخدمة في عمليات البح
  .البيانات

ينبغي أن يحصل الفاحصون على التدريب المستمر والتحديث على ، حيث التدريب المستم
أحدث التقنيات والممارسات في مجال حقوق الملكية الفكرية وعمليات البحث عن العلامات 

ن هناك إطار للتوجيه والمراقبة يجب أن يكوو ،التوجيه والمراقبة، وفي النهاية التجارية
لضمان تنفيذ عمليات البحث بشكل صحيح وفعال، وضمان الامتثال للإجراءات والمعايير 

  المعتمدة.

  كيفية تطبيق استخدام الذكاء الاصطناعي في عملية البحث: )٣(

تطبيق استخدام مكاتب العلامات التجارية للذكاء الاصطناعي في عمليات البحث عن 
  يتضمن عدة خطوات:من الممكن ان العلامات المتشابهة 

تبدأ العملية بجمع البيانات ذات الصلة، مثل قواعد البيانات الخاصة و ،جمع البيانات
بالعلامات التجارية  والمعلومات الخاصة والمشهورة بالعلامات التجارية المسجلة

  المتشابهة.

يتم استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي مثل التعلم الآلي وتحليل البيانات و ،تحليل البيانات
الضخمة لتحليل ومعالجة البيانات المجمعة وتحديد الأنماط والتشابهات بين العلامات 

  التجارية.

ماذج التصنيف الذكية لتصنيف يمكن استخدام ن المنتجات والفئات، تصنيفلتطبيق انشاء 
  .المنتجات والفئات المسُجلة عليهاالعلامات التجارية وتحديد مدى تشابهها بناءً على 

وتحديث النماذج لقواعد بيانات تطبيقات الذكاء الاصطناعي المستخدمة  التحسين المستمر
التي تم تسجيلها ، مثل إدراج العلامات التجارية والخوارزميات بناءً على البيانات الجديدة

  وإزالة التي تم شطبها او انتهت مدة حمايتها.

فرضية حدوث الخطأ عند استخدام الذكاء الاصطناعي في : الرابعالمبحث 
 عملية البحث:

عند استخدام الذكاء الاصطناعي في عمليات البحث عن العلامات التجارية المتشابهة، قد 
يعُد التعرف على الصور وتؤثر على دقة وفعالية العملية. قد تنشأ بعض الأخطاء التي 

وتحديد العلامات التجارية فيها أحد التحديات الرئيسية، خاصة مع وجود صور غير 
واضحة أو ملتبسة. بالإضافة إلى ذلك، قد يواجه النظام صعوبة في التفريق بين العلامات 

. وفي حالة اصدار نتيجة دقيقةفي  التجارية المتشابهة بشكل كبير، مما يؤدي إلى الخطأ
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حدوث الأخطاء، قد يكون من الصعب تصحيحها بدقة، خاصة عندما تكون البيانات غير 
كافية لتدريب نموذج الذكاء الاصطناعي بشكل جيد. بالإضافة إلى ذلك، تثير استخدامات 

مراعاة الذكاء الاصطناعي قضايا قانونية ومخاوف بشأن الخصوصية والأمان، مما يتطلب 
النواحي القانونية والأخلاقية في تطبيق تلك التقنيات. ومع كل هذه التحديات، يجب على 

العمل على تطوير النماذج الذكية وتحسين تقنيات الذكاء الاصطناعي  والفاحصينالباحثين 
للتغلب على هذه الصعوبات وتحقيق أقصى استفادة من هذه التقنيات في عمليات البحث عن 

  التجارية المتشابهة. العلامات

للتغلب على التحديات والأخطاء التي قد تطرأ عند استخدام الذكاء الاصطناعي في عمليات 
  البحث عن العلامات التجارية المتشابهة، يمكن اعتماد بعض الحلول المهمة:

يجب تحسين جودة البيانات المستخدمة في تدريب نماذج الذكاء الاصطناعي، حيث  :أولاً 
  .يسهم ذلك في زيادة دقة التعرف على العلامات التجارية وتقليل الأخطاء

من المهم العمل على تطوير تقنيات التعرف على الصور والتصنيف، بما في ذلك  :ثانياً 
الاصطناعي، لتحسين قدرة النظام على  ذكاءلشبكات الاستخدام تقنيات التعلم العميق 

  على العلامات التجارية بشكل دقيق. فالتعر

 ً المستمر لنماذج الذكاء  والتطوير يجب تطوير آليات للتصحيح الذاتي والتحسين :ثالثا
الاصطناعي، وذلك من خلال تحديث البيانات وتعديل الخوارزميات بناءً على النتائج 

  السوق. في والتغيرات المستمرة

 ً يمكن توظيف خبراء في مجالات الذكاء الاصطناعي وحقوق الملكية الفكرية لتقديم  :رابعا
الدعم والإرشاد في تطبيق التقنيات الذكية وضمان توافقها مع القوانين واللوائح المحلية 

  والدولية.

وق يجب تعزيز التوعية حول أهمية استخدام الذكاء الاصطناعي في حماية حق وأخيراً،
الملكية الفكرية وتحديد العلامات التجارية المتشابهة، وذلك من خلال تقديم دورات تدريبية 

  .وورش عمل للمهتمين بهذا المجال
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  : الخاتمة

ن استخدام مكاتب العلامات التجارية للذكاء الاصطناعي في أفي ختام البحث، يمكن القول 
ً  تطوراً عمليات البحث عن العلامات المتشابهة يمثل  في مجال حقوق الملكية الفكرية.  مهما

فالذكاء الاصطناعي يساهم في تحسين دقة وفعالية العملية من خلال تحليل البيانات 
الضخمة بطرق متقدمة وسريعة، مما يوفر الوقت والجهد للباحثين ويزيد من كفاءة 

قة وفعالة لأصحاب العمليات. كما أن تطبيق الذكاء الاصطناعي يسهم في تقديم توصيات دقي
العلامات التجارية، مما يسهم في حماية حقوقهم وتعزيز تميزهم في السوق. ومع تطور 

التقنيات والاستفادة من المزيد من البيانات، يمكن توقع أن يستمر دور الذكاء الاصطناعي 
  في تطوير عمليات البحث عن العلامات التجارية وتحسينها في المستقبل.

  النتائج:

  الباحث من خلال بحث هذا الموضوع الى عدة نتائج جاءت كالتالي: توصل

ة  -١ ات التجاري ن العلام ث ع ات البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص تخدام ال اس
 المتشابهة يمكن أن يحسن دقة العملية ويزيد من كفاءتها.

 
رية  -٢ اء البش ن الأخط ل م ن أن يقل ة يمك م الآل ل تعل ة مث ات الحديث ق التقني تطبي

 دقة النتائج.ويحسن من 
 

 
ال،  -٣ ريع وفع كل س خمة بش ات الض ل البيان طناعي تحلي ذكاء الاص ن لل يمك

 مما يقلل من الوقت والجهد اللازمين لتحليل العلامات التجارية.
 

٤-  ً ينا ي تحس ا يعن ال، مم ذا المج ي ه ور ف تمر التط ع أن يس ن المتوق تمراً  م  مس
 في جودة العمليات وزيادة فعاليتها في المستقبل.

 

تخد -٥ ة اس ات التجاري ن العلام ث ع ات البح ي عملي طناعي ف ذكاء الاص ام ال
  المتشابهة سيُقلل من الأخطاء البشرية.
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  :التوصيات

يجب تطوير برامج تدريبية  ،الذكاء الاصطناعياستخدام تعزيز التدريب على  -١
شاملة للفاحصين والموظفين المعنيين بعملية البحث عن العلامات التجارية، لتعلم 

 .استخدام الأدوات والتقنيات الذكاء الاصطناعي بفعالية
  

ينبغي تطوير أدوات الذكاء الاصطناعي لتسهيل عمليات  عمليات لبحث،تبسيط  -٢
الجهد البشري والوقت المستغرق في البحث وتحليل البيانات، مما يقلل من 

 .العمليات
 

  
ينبغي تحسين النماذج الذكاء الاصطناعي وتطويرها بشكل  ،تحسين دقة النتائج -٣

مستمر لضمان دقة أفضل في تحديد العلامات التجارية المتشابهة وتقديم توصيات 
 .أكثر دقة

  
يجب تبني سياسات وإجراءات لحماية البيانات المتعلقة بالعلامات  ،حماية البيانات -٤

التجارية والملكية الفكرية، وضمان سرية المعلومات وعدم تسربها إلى الأطراف 
  .غير المخولة

  


